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DATA

The data for this deck come from the DEL Tracker Wave 12 (n=1,011). Data are
ju.-'eig hztggStc: be nationally representative. Fieldwork conducted by YouGov, 2-10
une :

USE

DEL data and analysis are a public good and can be used and shared with the
appropriate citation.

CITATION

Oh, S. 2025. DEL Dashboard — France June 2025. London: Development
Engagement Lab.

DEL DASHBOARDS

You can find DEL Dashboards at the Development Engagement Lab website:
https://developmentengagementlab.org/insights/dashboards/



THREE KEY CHANGES SINCE JANUARY 2025

are concerned about
climate change

Less than 40% of the French
public are concerned about
climate change. This is now
the lowest level of concern

since DEL started tracking in
20189,

£ s

have read/watched/listened to
news about global poverty &
development

Just over half of the French
public say they have read,
watched, or listened to news
about global poverty and
development, however this is
down 4pp since January.

Samiple size n=1,011 | Base: FR adults | Data are weighted to be nationally representative | Fieldwork by YouGow, 2-10 June 2025

Comparison to January 2025

think we should keep or
increase our current aid
budget in France

The level of aid support for aid
spending has fallen 3pp since
January, reversing the Spp gain
observed in the new year

The main loss among the 25-34
year-old age group (65% to
51%).
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BEHAVIOURAL

ENGAGEMENT O

O Tracking the French
public’s engagement with

global poverty and

sustainable development

. through their actions




ENGAGEMENT BATTERY - JUNE 2025

DEL's behavioural engagement
battery has been steady since

(L)
- January 2025 and the changes
are not statistically significant.
We have seen a nominal decline
in engagement with information,
K () o and a nominal uptick in more
+2% 1] . purposeful modes of

%

o engagement, but they are not

. L i
° e %
% 1 (> significant.
17 = NE 18 .
11 12 “ This suggests a {.tahl?, but !uw
baseline of public action, with

no clear shift toward deeper

50 £5 E EE v ) g ;;i engagement in the first half of
T3 R 3 £ 2 — S LB 3 - the year. Si nlflcapt aid cuts in
£ ZEp o gz - o 8L 3 i the UK and Trump's attack on
5o eg2 5 - mS 3 I £= 3 ] USAID, have neither lifted nor
:. 2 Uge 3 3 22 = £ = i 8 depressed engagement in
my wg B = 5 & S g c France.
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Guestior: Thinking about galcbal poverty ard development, which of Uhe Fellowirg bove you dore, iFary, in the past 12 manths? [ v b Laken each 2025 | DEVELOPMENMT ENCACEMEMT LAB '$ -1
action] Base: FR adults | Sample size n = 1,066 | Data are weighted to be naticnally represertative | Fleldwork by YouGoe 1724 January 2025 q "‘:'



TRENDS IN DONATIONS - 2019/2025

ge

SRIERIRRIERIRNIE |
® -0 0@

Question: % donated tointernational developrrent NGO or charity in the last 12 months | Bass DE/CEFRVS adults | Dats are weighted to be nationally
reprosentative

ca

& 18%

have donated to a global
poverty charity in the past
12 months in France

In France, fewer than 2 in 10
respondents said they have donated to
an international development
charity/NGO in the past 12 months. The
percentage fluctuates wave on wave,
but has remained around the 20% mark
since 2019.

All countries, save for Great Britain,
have either seen a drop in donations or
no change. In GB there has been an
uptick of 4pp to 28%.

©2025 | DEVELOPMENT ENCAGEMENT LAB .'l"’;)



EFFICACY BATTERY - JUNE 2025

The efficacy battery = i.e, the
perceived ability to reduce poverty in
poor countries = has not changed
meaningfully since January 2025

International organisations still enjoy 1)
the highest level of perceived V1%
efficacy = 58% the French public
believe so = and 19% think they
themselves can make a difference.

51 58

The gap between perceived personal
and institutional capacities to make
a difference to poverty in poor
countries remains wide and has not
changed meaningfully since DEL
began tracking in Sept 2019,

The French
govermnment

[
You personally -

Development NGOs and
charities
Businesses and
corporations
The UM and other
international
organisations

A

L]
EQ025 I DEVELOPMENT ENCAGEMENT LAB I" 1;[! Questior: Howw much of a difference, if any, doyou thinkeach of the following can make to reducing poverty in poor countries? Base: FR adults | Sample
J sipe o= 106G | Dats are weighted 1o be naticnally represeriative | Fieldwork by YouGoe 17-24 January 2025



ATTITUDINAL

ENGAGEMENT O

Tracking public opinion on

global issues, global poverty,

and sustainable development

. in France




MOST IMPORTANT ISSUES - JUNE 2025

e Economic crises, job security, and
wages is still the issue the French

'3?“* a public care about the most (56%),
but is down 2pp since January,
M_ a ﬂ followed by war, conflict and
- [ ] 9 terrorism (48%), and climate change
bk NE e (39%), falling 4pp since the new year.
n E As for climate change, the decline
has meant it is now at the lowest

since DEL started tracking.
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Question: Thinking about the isues below, which of the folewing *doyou perssnally care about™? Please rank the top three isues, Bass: FR adults | #2025 | DEVELOPMENT ENCACEMEMT LAB lj:";:l
Sarmple gzen = 10EE | Data arewslghted to be nationally representative | Fleldwor K by Yo Cos 7724 January 20325 ﬁ



GROWING SHARE OF FRENCH PUBLIC HAS NEVER
HEARD OF THE SDGS

+  Awareness of the UN Sustainable

o0 Development Goals (5DGs) among
the French public has remained

40 stable over time, with a consistent
proportion reporting that they have
heard of the SDGs and know what

30 they are.

* However, we observe a shift among

o the less informed segments: the
proportion indicating that they have
heard of the SDG0s but do not know

LE proportion reporting no awareness of
the SDGs has increased.

0

This suggests 5D0s have stopped
penetrating into the public and that
even superficial knowledge is
declining.

3 what they are has declined, while the

. Hizard & ko . Haard & Con't kneow . Have not heard . Dot krces

Quiedticr: % wihe heve heard & krow, heard & ol kross, bieee nol beard about UM SDGS | Base: FR sdults | Dates are weighted 1o be naticrally w2025 | DEVELOPMENT ENCAGEMEMT LAB %_:‘:]
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TRENDS IN AID SUPPORT - 2019/2025

W% 56%

think we should keep or
increase our current aid
budget in France

70

60

Aid support in France has declined
3pp since January 2025, back to
September 2024 levels.

A general stability in aid support is
seen across all four DEL countries,

43
9 indicating a steady level of overall
g support despite significant political
S shifts in the aid landscape.

sirveydate

Lrack?

' France ‘ Garrmany ' Crest Britgin 1 United States 1’
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WHO SUPPORTS DEVELOPMENT AID?
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Quiestion: Sur les 26083 milliards d'esurcs die son Produit Intérieur Brut (PIB) tetal, b Gouyver nement francais conscre actuellerment 05 % (@0 04,.3
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bie naticnally representative | Fleldwor K by Yo Coss, T7-24 January 2035 | Comparison to Octobier 3004 ﬁ
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SIGNS OF CONTAGION?
FRENCH SUPPORT FOR
DEVELOPMENT
COOPERATION POST
TRUMP CUTS

/  Aid Cuts Post Trump
// June 2025

/// www.developmentenga

Jennifer Hudson
David Hudson
Soomin Oh




A LOT CAN HAPPEN IN 6 MONTHS...BUT HAS IT?

1. How has support 2. Has Sarah Knafo
and other critics

3. Might France

have a Germany
moment?

for aid changed
since Trump’s

attack on
aid/USAID?

impacted support
for aid?




1. HOW HAS
SUPPORT FOR o 5
AID CHANGED

SINCE TRUMP’S .
ATTACK ON

AID/USAID?




CONCERN FOR GLOBAL POVERTY

« Question: Which best describes how
you feel about levels of poverty in
poor countries?

60.0

= The average change from January
2025 to March 2025 is significant —
from 33% to 58%.

* There are significant differences
between Harris voters at /8% and
Trump voters at 38%.

575

55.0 = Creater concern is seen amongst
black (76%) and Hispanic({b4%

respondents

* There is an interesting U-shape for
age group and education where as
the public gets older, their concern
for global 5pcwer1::,.r decreases, until
the:..r hit 55+ where the concern
increases back up. Similarly, the
public without a college degree (no

0.0 HS, HS) suhnw reater E:rncern than

some college/2-year. Concern
%2025 | DEVELOPMENT ENCAGEMENT LAB 3L

increases for 4-year and beyond.
Questior: % comcermed with alobal poverty | Base DESGRFRLS sdults | Data are vweighted 1o be naticnally repressmialie 1‘ o

225

2021-01
2021-09
2023-01
2023-06
2024-00
2024-06
2024-09
2025-01
2025-03



CONCERN FOR GLOBAL POVERTY (JAN - MAR 2025)

creerall e
18-24 c *
25-34 c &
RG-tity H
FrR 5B
5+ e—o * What has changed from
I e-e e o January to March 20257
White .—. )
iack c * Concern increased among
"'“:H LS - most socio-demographic
an e— - ;
Frotestant *—9 groups, with the exception of
Roman Cathallc e——© Protestants and Jews, and
Tty .—- M
e P ° Republicans.
i, - c » ' g * Bigincrease in concern for
Agnestic T o Democrats, women and
Mathilng in particular . . .
S e > younger audiences.
Bepublican -
Either [ < 9
40 50 60 70 BO

) tsnusry 2028 () March 2028

F
Cusstian Cancern with Global Poverty | Sarmple sips =l 542 | Bae: US sdults | Dats ane weighted 1o be rationally repressntative | Fieldwork by 2025 | DEVELOPMENT ENCACEMEMT LAB -3 =
Yo uSod, 28 Mairch = 2 April 2025 1-“]



CONCERN FOR GLOBAL POVERTY

ERCant

S I

= Change in concern by age and
gender.

= Concern fell among young male
Americans in both parties.

= Concern among Republican voters
fell in every group except for young
women.

= And among Democrats, concern
increased for all groups save for
young men.

2024 2025 2024 2025

qusstiond

17
. Older Famabe . Dlder Male .- ¥oung Female .n Young Male ©2025 | DEVELOPMENT ENGAGEMENT LAB i
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CHANGES IN AID SUPPORT

65 _
* What was the impact of

Trump's aid cuts and attack
on USAID more generally? Not
much.

60 « Note that support increased

nominally in March 2025 and
has stayed the same in the
most recent June Tracker.

* So neither an immediate
Impact nor a lagged impact.

55

« Little partisan differences:
among Democrats support
went from 77 to 80%; among
Republicans it went from 39
to 37%.

S0

2025-03

3 & B¢
5§ %

2023-06
2022-09
2024-01

2024-06

¢ 8§ §58 88§ 88§ §
g:ﬁg‘hzyﬁ;gh wi shiculd keep or increase current expenditure leyels | Base US adults | Dats are wisighted Lo be naticnally represesatative | ©2025 | DEVELOPMENT ENCAGEMEMNT LAB "if:':'



37% SAID THE CUTS WENT TOO FAR, BUT 18% SAID
NOT FAR ENOUGH

* DEL asked explicitly about

the foreign aid cuts and
whether respondents
thought they went too far,
were about right, did not
go far enough or don't
know.

+ 37% said the aid cuts went
too far, while just under a
quarter said the aid cuts
were about right.

* Nearly1in 5 (18%) said
they did not go far

The cuts went too far

The cuts were about right

The cuts did not go far enough

Don't Know enough.
Please indicate which of the following best reflects your view about the recent gove miment cuts 1o the foraign aid budget, | Basa; WS #2025 | DEVELOPMENT ENCACEMEMT LAB .ﬁf,
adults | Sample size n= 1542 | Data are weighted to ke nationally rmpresentative | Fieldwork by YouGow 28 March - 2 April, 2025 11":'



PARTISAN DIVERGENCE. AROUND SUPPORT FOR
AID CUTS

Kamala Harris

Donald Trump

* DEL asked explicitly about

the foreign aid cuts and
whether respondents
thought they went too far,
were about right, did not
go far enough or don't
know.

* 37% said the aid cuts went
too far, while just under a
quarter said the aid cuts
were about right.

* Nearly1in 5 (18%) said
they did not go far

The cuts went too far

The cuts were about right

The cuts did not go far enough

Don't know 12.3
enough.
0 20 S0 L=18] 0 20 4 (=18]
Please indicate which of the Tollowing best reflects your view about the recent government ;f
cuts to the foreign aid budget. | Base: WS adults Sample size n = 1542 | Data are weighted ©2025 | DEVELOPMENT ENGAGEMEMNT LAB & ‘.";:l
to be nationally representative | Fieldwork by Youloe 28 March - 2 April, 2025 '5'



DIVIDED BY AGE GROUPS

- DEL asked explicitly about

the foreign aid cuts and
— - -0 -1 W
thought they went too far,

were about right, did not

go far enough or don't
know.
-

The cuts were about right

* 37% said the aid cuts went
too far, while just under a
quarter said the aid cuts
were about right.

* Nearly1in 5 (18%) said
they did not go far

H

The cuts did not go far enough iH-'

Don't know
enough.
O 0 20 A0 &40 Q0 20 A0 400 Q10 20 30 S0 O W0 20 30 40 0 0 20 30 40
Please indicate which of the following best reflects your view about the recent government -;’
cuts ta the foreign aid budget. | Base: WS adults Sample size n = 1542 | Data are weighted w2025 | DEVELOPMENT ENCAGEMEMT LAB ‘.";]
to be nationally representative | Fieldwork by YouGog 28 March - 2 April, 2025 '5'



WHO SHOULD STEP IN TO RESTORE AID CUTS?

Philanthropic trusts and foundations

*« DEL asked, who if anyone,
should increase funding to

Inta ti | izati .
o e make up for U.S. aid cuts?

« 27% of respondents said
philanthropic and
international organisations,
but another 27% said they
didn't know.

=

Don't know

Businesses/corporations

kJ

Development NGOs and charities

*+ A quarter of respondents said
business/corporations should
step in and increase funding
followed by development
MCOs and charities (21%).

* 13% said no one should make
up for U.S. aid cuts.

m

—
—d
—d
Pad
% [
~ ~

Religious organizations

Governments whose aid funding has been cut

Mo one should make up for US aid cuts

—

Other aid donor governments

Question: Inyour opinion, whao - if anyone —should increase funding to make up for US aid cuts? Please rank the topthree, | Base; US ©2025 | DEVELOPMENT ENCAGEMEMNT LAB 3L
adults | Sarmpde size n= 1542 | Data are weighted to be nationally representative | Fieldeork by YouGoy 28 March - 2 Aprl, 2025 "5‘ 0



AMERICANS LESS LIKELY TO WANT HEALTH OR
HUMANITARIAN AID CUT

Health aid
Humanitarian aid
Education aid
Refugee aid
Environmental aid
Don't know
Military aid
Infrastructure aid
All aid should be cut
Democracy aid
Financial aid

NGO aid

Other

P
=

3

uestion; Inyour opinion, what types of aid — if any—should = nat™ be cut? Please rank the topthree, | Base: US adults | Data are
weighted to be nationally representative | Fieldwark by YouGow 28 March - 2 April, 2025

*» DEL asked respondents which

of the following types of aid
should not be cut.

Similar to other data showing
the importance of health and
humanitarian efforts, citizens
were more likely to say these
areas should not be cut.

Aid to NGOs and financial aid,
were the most popular areas
for aid cuts — with just 8%
saying these areas should not
be cut.

a7
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2. HAS SARAH
KNAFO AND o .
OTHER CRITICS

IMPACTED .
SUPPORT FOR
AID?

Non, pas maintenant...




MISINFORMATION, WASTE & WOKE

“If you put the “If you put the words ‘environment,’ ‘inclusion’ then you get a few million [extra],” Sarah



DEL SEGMENTATION - JANUARY 2025

Segment

Negatively engaged
Tetally disengaged
Marginally engaged

Transactionally engaged
Purposively engaged
Fully engaged

In line with the engagement battery, we
have seen a steady continuation of DEL  10%
segmentation without any significant

Change since 100%

January 2025

@ % a0 I
a +4% 0%

®© e e

@ 50%

Q@ m 40% -
e +2% 30%

20% ey

changes 0%

The largest audience in France remains . '{:'
the Totally Disengaged at 29%; these Eﬁ o
individuals take no action to engage
with global poverty causes. The next - - - - -
largest audience group is the Marginally MNegatively engaged Totally disengaged ® Marginally engaged
Engaged who read, watch or listen to ® Transactionally engaged ® Purposively engaged ® Fully engaged

news about global poverty.

The Develepment Engagement Lak Engagement Segmentation (prepertion of respondents in each graup)

©2025 | DEVELOPMENT ENGAGEMENT LAB ;g'::'n Sample size n=1,011 | Basa: FR adults | ata are weighted 1o be nationally represantative | Fieldwark by YouGow, 2-10 June 2025 |

Comparigon To Jandary 2025



TRENDS IN AID SUPPORT - 2019/2025

W% 56%

think we should keep or
increase our current aid
budget in France

70

60

Aid support in France has declined
3pp since January 2025, back to
September 2024 levels.

A general stability in aid support is
seen across all four DEL countries,

43
9 indicating a steady level of overall
g support despite significant political
S shifts in the aid landscape.

sirveydate

Lrack?

' France ‘ Garrmany ' Crest Britgin 1 United States 1’
©2025 | DEVELOPMENT ENCAGEMENT LAB ;“Q)



3. MIGHT ;
FRANCE HAVE o .
A GERMANY

MOMENT? .




PERUVIAN BIKE LANES AS THE CANARY IN THE

COAL MINE




DEVELOPMENT ‘f
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The Development Engagement Lab (DEL) is a five-year study of
public attitudes and engagement with global development In
France, Germany, CGreat Britain, and the United States (2018-2023).

DEL is a partner focussed research programme, convening and
co-producing research and insights with over 30 international
development NGOs and government agencies to understand the

drivers of engagement and inform development communications,

Fieldwork is carried out by YouGov and surveys are weighted to be
a nationally representative of the adult population. DEL Is funded
by the Bill & Melinda Gates Foundation and led by Professor
Jennifer Hudson (University College London) and Professor David
Hudszon (University of Birmingham).

The Development Engagement Lab

(Aid Attitudes Tracker Phase 2) has three goals!

1. Co-production of an evidence base for development
campaigning

2. Enabling collaboration across the sector

3. Increasing advocacy capacity through the sharing of research
and strategic insights

You can find out more information about DEL research at

www.developmentcompassorg, follow us on Twitter
@RevEngagelal or by contacting del@uclacuk

Cover photo: Manzyur Alam on Unsplash

UNIVERSITYOF
BIRMINGHAM
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WHO SPEAKS FOR
DEVELOPMENT?:
MESSENGERS FOR
DEVELOPMENT
COOPERATION

/ French Partner Meeting
// June 2025
/// www.developengagemen .

Development Engagement Lab



MOTIVATION: RIGHT MESSAGE TO THE RIGHT
AUDIENCE THROUGH THE RIGHT MESSENGER

 Twenty years ago we had a strong understanding of the
great messengers for development. Where is the new
Bono?

* How do we ensure messages resonate with diverse
audiences, especially in politically polarised
environments? Can we identify ‘unusual’ messengers to
communicate the cause?

* We look at how traits like warmth, competence,
familiarity, and ideological alignment influence agreement
with the message across different messengers




DESIGN

» / categories of messengers — active politicians, former
politicians, security/defense experts, business sector, civil
society sector, media spokespeople, and influencers

* Traits (perception of the messengers)
3 Familiarity
« & Warmth
« " Competence
* .- |ldeological orientation

» Agreement with the statement ‘Development cooperation is
essential for supporting equitable and stable societies by
Improving access to basic needs like water, education and

healthcare.’




MEDIA ACTIVE FORMER CIVII.Y INFLUENCER SECURITY/ BUSINESS-

SOCIET DEFENSE
sPOKESPERSOr POLITICIAN POLITICIAN REPRESENTATIVE S REPRESENTAT




FAMILIARITY BY MESSENGER TYPE

Active Politicians

Media Spokespeople

Former Politicians

Civil Society Reps

Influencers

Security/Defense Experts

Business Reps

Familiarity with the messenger

Quabant Hiras pou Faasd of Srmadscsecges nirme Betos? Base DE aduit | Samale soe n = 2088 | Date ase wwesgtied 1o b
rey o iy R eese i T || Fhehoherai by dourGon 1 - 23 gy M5

= Qut of the seven groups, German

public are most familiar with active
politicians and media spokespeople

* They are least familiar with business

representatives and security/defense
experts

a7
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WARMTH & COMPETENCE BY MESSENGER TYPE

wWarrmth

Lo

0.5

-0.3

1.0

| Civil Society Reps ] -:‘I'-'I edia Spnknspinpli]

ﬁu!nmrs | ::5it:u rity/Defense Experts |
L
L] [Businass Reps |

. [Fﬂrm&r Politicia ns]

] [Actw-& Pﬂll‘tl‘{:l‘ans]

0.0 0.5 10
Competence

Warmth and competence capture
fundamental dimensions of how
individuals perceive others —
including messengers — and
influence trust, likeability, and
agreement with the individuals

We ask a set of questions around
warmth and competence to judge
how the public perceives the
messengers

We see that there's not much
divergence — most of the messengers
are close to the average on both
warmth and competence.

Media spokespeople and
security/defence experts are two
types that rank above average on the
two dimensions, and politicians
(both active and former) lower than
average.

a7
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VARIATIONS WITHIN MESSENGER TYPES

1o

Crr. Kararmba Ciaby
Sablne Dall'Omo
0.5 Aminata Baelll Sezin
Miarsten Schafer-CGlmbeal
| ehd ermarss Wisscrorek-Leu

Oir. Stefan Mair
Younes Zarau

0.0 g@njaghumﬁma Gonner
Jr. Walfgang Stefinger
Oir. Gard Mulle
Rens
Frank Wer el
-0.5 fnnakens Baerbock
Dir. Ursula von der Leyen
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# SecuriyDefense Experts

Lo

Flot shows how each messenger are
placed on warmth and competence
around the average

We see large variations in some
messenger types

Clusters of active politicians on
bottom left, clusters of
security/defense experts and media
spokespeople on top right

Civil society representatives and
influencers are scattered; majority
are lower-than-average on
competence and varied across the
warmth spectrum.
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HOW MUCH DO PEOPLE AGREE WITH THE
MESSENGERS, GIVEN THE SAME MESSAGE?

* Security and defence experts,
business representatives, and civil

Security/Defense Experts o soclety representatives rank as top
three types. Credible, authoritative,
expertise.

Business Reps e = The worst-performing type is

influencers, active politicians, and

former politicians. Lack of credibility

Civil Society Reps 8 and distrust.

= |t's worth noting, however, that the
differences between messenger
tfpea are ?Eherally not statistically
significant — with one exception:
influencers perform significantly
worse than security/defence experts.

Media Spokespeople

Former Politicians
* This is because public agreement is
shaped more by perceptions of the
messengers — such as their
competence, warmth, ideological
alignment, and familiarity — than by
their broad category or t:,.;?e_ In other
[ words, what matters most is how a
messenger is perceived, not whether
they are, say, an influencer or a civil
o 20 40 60 80 100 society representative.

- . '
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WHAT’'S DRIVING AGREEMENT WITH THE
MESSENGER TYPE?

# COMPETENCE &% WARMTH ** FAMILIARITY

= Matters for all types of + Matters especially for active « Matters for active

messengers except politicians, politicians and influencers

security/defence experts. security/defence experts, — but in opposite directions.
. Particularly important fo and business Ovwverall, familiarity with the

| “' " i i:’f 'mp : ﬂr representatives. type of messenger hinders
civil society representatives active politicians, and helps
and influencers who are * For the latter two, these :
: influencers.
perceived as warm but not groups rank average or
as competent. above average on
competence.

* |deological alignment with
the messengers mattered
less overall

= Importance of complementarity of traits

3
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TARGETING BY AGE GROUPS

18-24

Top messenger types:

«  Civil society
representative

+ PBusiness
representatives

+ Media spokespeople

¥ ** This age group
agrees most with
institutional yet
accessible messengers.
They respond to
familiarity and warmth,
but are sensitive to
perceived political slant
(esp. for media
spokespeople). Avoid
ideological cues;
leverage relatable
figures.

25-34

Top messenger types:

+  Security/defence
experts

* Business
representatives

M This group is
competence-oriented.
Prioritize credible
messengers with
expertise, not

necessarily popular ones.

35-44

Top messenger types:

*«  Active and former
politicians (63-65%),
but not significantly
different from other

types

- M This group rewards
ideclogical alignment
and expertise. For media
and influencer types,
ensure value
congruence. Political
messengers can succeed
if not polarising and
perceived as capable.

45-54

Top messenger types:

+ Business
representatives,
former politicians,
and security/defence
experts (56-59%) but
not significantly
different from other

types

% Agreement here is
driven by warmth in
traditionally ‘cold’
figures. Business and
olitical figures should
ighlight shared values
and emotional
connection. Competent
influencers can break
through — but they need
to resonate with people.

©2025 | DEVELOPMENT ENGAGEMENT LAB
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Top messenger types:

* Media spokespeople
and security/defence
experts (66%) not not
significantly different
from other types

M % ** This group is
broadly receptive — but
primarily to competence,
warmth, and familiarity.
Leverage trusted
institutional voices and
well-known
personalities with
strong credible
reputations.

32
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TARGETING BY PARTISANSHIP

DIE LINKE

Top three types:

= Civil Society Reps (8/%), Influencers
(B5%), Security/Defence Experts
(85%), but not statistically different
from other types

% Die Linke supporters are open to a
wide array of messengers, but they
respond best when the messenger
shows warmth. Communication from
warm, relatable figures like civil society
representatives works best.

SPD

Top three types:

» Security/Defence Experts (82%),
Active Politiclans (/9%), Media
Spokespeople (/8%), but not
statistically different from other
groups

M ** SPD voters value competence and
recognition/familiarity. The high
agreement with politicians and media
figures suggests comfort with
established messengers, especially
when they are visible and competent.
Messaging should showcase both
expertise and public presence.

CDU/CSU

Top three types:

» Security/defence experts (69%),
business representatives (62%), and
active politicians (6.2%), but not
statistically different from other
groups. Worst performing:
Influencers (58%).

W " CDU/CSU voters prefer
messengers who balance competence
with warmth. Business and security
figures resonate when they appear
warm/personable and familiar. Avoid
messengers seen as too unconventional
or ideological (e.q., influencers).

4
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FROM INSIGHT TO
IMPACT: WHAT NOW?

* Tailor messengers to
audience: Align messengers
to specific age and partisan

segments.

 Match traits to messenger
gaps: Use warmth to boost

; figures seen as cold;
reinforce competence where
it’'s assumed but needs
confirmation.

 Next step: message and
delivery. We now know who
works for whom. The next

frontier is what they sa
and how they say it.




DEVELOPMENT ‘f
ENGAGEMENT
LAB 'ﬁ\%

The Development Engagement Lab (DEL) is a five-year study of
public attitudes and engagement with global development In
France, Germany, CGreat Britain, and the United States (2018-2023).

DEL is a partner focussed research programme, convening and
co-producing research and insights with over 30 international
development NGOs and government agencies to understand the

drivers of engagement and inform development communications,

Fieldwork is carried out by YouGov and surveys are weighted to be
a nationally representative of the adult population. DEL Is funded
by the Bill & Melinda Gates Foundation and led by Professor
Jennifer Hudson (University College London) and Professor David
Hudszon (University of Birmingham).

The Development Engagement Lab

(Aid Attitudes Tracker Phase 2) has three goals!

1. Co-production of an evidence base for development
campaigning

2. Enabling collaboration across the sector

3. Increasing advocacy capacity through the sharing of research
and strategic insights

You can find out more information about DEL research at

www.developmentcompassorg, follow us on Twitter
@RevEngagelal or by contacting del@uclacuk

Cover photo: Manzyur Alam on Unsplash

UNIVERSITYOF
BIRMINGHAM




PRESENTATION DE MEDIA 2030,

LE NOUVEAU BAROMETRE DE FOCUS 2030




MEDIA 2030 - -

Mesurer la couverture médiatique de la solidarité internationale et des enjeux de développement durable
Mieux sensibiliser les citoyens face aux grands défis planétaires ; les médias ont un réle a jouer.

2 HYPOTHESES

1) 1l y aurait une tendance journalistique a privilégier les crises immédiates et les enjeux nationaux
2) Le soutien public a la solidarité internationale repose sur une meilleure information permettant de

sensibiliser les citoyens

3 OBJECTIFS

1) Quantifier la couverture des enjeux de développement a partir de 'identification du nombre et de Ia

fréquence de mentions de thématiques
2) Comprendre les contextes susceptibles de générer le traitement des enjeux de développement

3) Analyser la maniere dont ces enjeux sont traités/médias sont engagés, afin de favoriser un dialogue

avec les rédactions et les journalistes
& FOCUS2030

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——




PRESENTATION DE L'OUTIL MEDIA 2030

MEDIA 2030 est un outil innovant pour décrypter la place accordée aux enjeux de développement
durable dans les médias francais

- Utilisation de la solution de veille médiatique Meltwater : collecte et analyse en temps réels les contenus
issus des médias en ligne (contenus écrits) et des médias audiovisuels (contenus oraux retranscripts par |A)

- Création de requétes sémantiques de type booléenne (OR/AND/NO, etc.) : mots + expressions + noms
associés a des contextes par des coefficients de proximité et des opérateurs d'exclusion. — Exercice consistant
s’assurer de tout capter sans capter du bruit inconsistant.

- Fiabilisation des données et correction des biais a partir de processus de test/optimisation des requétes. —
Une note méthodologie est disponible en ligne.

- Sélection de 110 médias a scruter sur des périodes définies (mensuelles ou annuelles) — a partir des de
I'audience mesurée et publiée de 'ACPM (Alliance pour les chiffres de la presse et des médias).

- On ne traite pas les aspects conversationnels sur les réseaux sociaux.

¢ FOCUS?030
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e D BN e E——
MEDIA 2030
Le Barometre annuel de la couverture M ED | A

des enjeux de développement all 2 0 3 0
W& 110 médias scrutés via l'outil de 2024

veille Meltwater :

m
I'Hums mll( U'FOUIP

<l LesEchos I
1ACro1x 2 hinutes

V17 stations radios et leur contenu audio
Lapn.nl
bV 4 1| ide philmphk Le Télégramme
V' 14 chaines TV et leur contenu vidéo * S '“‘T?m o ..
c M)mel()hs LA MONTAGNE c@

LE PROGRES [ERL
Midi Libre JBeT WS WA E JOURNAL|
. \

A i matique
. M F Z fanlllk. lnvestlr

V' 89 sites web d'information, contenus

écrits issus de :
- PON
- POR

PRESSE HEBDOMADAIRE/
MENSUELLE

o3 Ndnpe g X
Lo e | Eﬂ

=, S franceinfo
02 francelnfo '5

mﬁm
-

- Presse hehdomadaire et mensuelle
3 E : .3‘“"“ ( -
- Pure players ﬁ 1 .o
“ICP @
En partenariat

- Articles des sites de TV et radio

AFD

FRANCAISE
AGENCE FRANGAISE

..... :
DE DEVELOPPEMENT

Méthodologie complete ici

Baromeétre Média 2030 - Année 2024
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MEDIA 2030

La couverture médiatique des enjeux de développement est mesurée a partir d'un calcul de
volumétrie des mentions, au cours du mois (barométre mensuel) ou au cours d'une année
(barometre annuel).

Le processus consiste a mesurer des sujets, des thématiques, des identifiants
(organisations/institutions, événements, personnalités, pays), parmi lesquels :

L'Aide publique au développement

L'Agenda 2030

La visiblité des organisations (ONG, OIG, institutions nationales)

La visibilité des personnalités (nationales & internationales)

La visibilité des événements (G7, G20, Sommet de I'avenir, AGNU, COP, etc.)

La représentation des pays du monde dans les médias francais

¢ FOCUS2030
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MEDIA 2030

DIFFERENTES MANIERES DE REPRESENTER LA COUVERTURE DES ENJEUX :

- Graphiques pour visualiser des volumétries et des classements de médias

- Courbes pour visualiser des évolutions et des fréquences sur la durée (mois /année)

- Nuages de mots pour visualiser I'importance accordée aux sujets/personnalités/événements, etc.
- Cartes/mappemonde pour visualiser des représentations géographiques

- Verbatims pour visualiser des contenus typiques

& FOCUS?030
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COMMENT, A QUELLE FREQUENCE ET DANS QUEL CONTEXTE L'AIDE PUBLIQUE AU
DEVELOPPEMENT (APD]) EST-ELLE MENTIONNEE PAR LES 110 MEDIAS FRANCAIS
SCRUTES DANS L'ETUDE MEDIA 2030 ?

ENTRE LE 1% JANVIER ET LE 31 DECEMBRE 2024




2419
1-10%

par rapport a I'année 2023

c'est le nombre de mentions

Seulement

de I'APD sur l'année 2024* 74

mentions de
I'APD figurent
dans le titre des
publications

Soit B mentions en moyenne par jour

*Sur 6,12 millions publications scrutées en 2024 %

vy "

®© FUNFACT

mentions de
I'Eurovision 2024

soit 5897 mentions

(soit plus 3x) en plus
que I'APD.

O
©

TOP 3 SUJETS

21 février 2024 : Le gouvernement frangais annonce la réduction de 800 millions d'euros du
budget consacré a I'APD en contradiction avec Il'objectif d'augmenter I'APD
progressivement - Un pic ponctuel jusqu'a 158 mentions par jour.

Annonce de plusieurs milliards d’aide sud-coréenne pour renforcer les liens commerciaux
avec I'Afrique - Bref pic jusqu'a 45 mentions par jour.

De mi-septembre a mi-novembre, plusieurs sujets on généré une hausse continue de la
couverture de I'APD - Pics quasiment quotidiens environ 20 mentions par jour

- Une polémique entretenue par Sarah Knafo a propos des sommes versées au titre de
I'APD francaise a destination de I'Algérie a suscité de nombreux débats ainsi que la
réaction de 'Algérie.

- Les discussions a propos du budget de I'Etat présenté par le gouvernement Barnier
prévoyant une baisse conségquente de I'APD.

Légere baisse du nombre
de mentions de 'APD par
rapport a 2023

LAPD est rarement la
matiere principale du
contenu (74 mentions dans
le titre), mais davantage
une dimension incidente
liée a une actualité, un
contexte, une décision
politique — et parfois un
aspect tres accessoire voire
méme |'objet d’'une
polémique.

& FOCUS2030
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Focus sur 'Aide publique au développement : Evolution des mentions de ('Aide publique au développement sur

les sites web d'information, la radio et la TV en 2024

= Sites web d'information == Radio TV = Total
“()-  Réduction de
- I’APD — Budget
557 .
b M.Barnier
Baisse I’APD de Polémique
800 millions S.Knafo — APD
\@I vers I’Algérie
- Milliards d’aide '»Q:
° coréenne vers
, q 32
I'Afrique Y,
_‘@’_ 54
= 226 .
186 198 ()
A ®
1io 120 7 136
109 / 115 e, 109
125 0/78-\7.8 - ./'. (3
< 64 ' s © o’
A 2.:3__._——'1& o —.\ 2.6 34 /86 49 \40
() 74
378 / \A—_— L) ‘46 49 .\6
er 32 .
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aolit Septembre Octobre Novembre  Décembre

*Pour des raisons techniques, la comptabilisation des mentions des stations de radio est

Barometre Média 2030 - Année 2024 ‘

partiellement indisponible du 17 novembre 2024 au 22 décembre 2024.

Hormis de rares pics liés a des
événements spécifiques, 'APD
n’est que trées moyennement
conversationnel sur les 110
médias scrutés (6 mentions par
jours en 2024).

En 2024, les différents types
de médias (contenus
écrits/audiovisuels) ont
mentionné '’APD dans les
meémes proportions et aux
mémes moments.

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——
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Se Nionde Le Journal
La coupe de 742 millions d’euros du Dimanche

dans la solidarité internationale : | Iy Algél'ie porte plainte contre

« Une révocation inacceptable de la

loi de programmation de 2021 et l’eul‘()députée Sarah Knafo
des engagements présidentiels » ° °
pour «diffusion de fake news»

TRIBUNE L'Etat algérien a déposé plainte a l'encontre de l'eurodéputée frangaise Sarah Knafo. Lélue
du parti d’Eric Zemmour a déclaré que 'Algérie avait pergu une aide au développement
évaluée a 800 millions d’euros de la part de la France, invoquant des chiffres officiels.

Collectif

Bruno Le Maire vient d’annoncer la réduction du budget
de la solidarité internationale de 742 millions d’euros, en
contradiction avec de récents engagements pris par
Emmanuel Macron. Ces coupes sont un grave retour en
arriére, estime, dans une tribune au « Monde », un collectif
d’ONG ceuvrant dans 'humanitaire et le développement,

emmené par Olivier Bruyeron, président de Coordination Budget 2025 . l’aide publique au

SUD.

Publié le 27 février 2024 24 17h00 | & Lecture 1 min. développement Fevue é la baisse

Par Alban de Montigny

LE rIGARo Publié le 11 octobre 2024 a 18h39

— Dans le projet de loi de finances 2025, présenté jeudi 10 octobre, le

La Coree du Sud annonce des mllllards de budget de I'aide publique au développement se voit amputé d’1,3 milliard
dollars d'investissements pour l'Afrique d’euros. Un tournant aprés des années de hausse.

Marie Darout
25/09/2024 a 16:16, Mis a jour le 25/09/2024 2 16:38

Par Le Figaro avec AFP

& FOCUS2030
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LA COUVERTURE DE L’APD DETAILLEE SELON LE TYPE DE MEDIA EMETTEUR

ENTRE LE 15% JANVIER ET LE 31 DECEMBRE 2024




-3 Focus sur ['Aide publique au développement : quels médias ont le plus couvert 'APD en 2024 ? . Rappel : les sites web d’information =

1. Classement des médias par nombre de mentions médias qui produisent des contenus
( \( Y (oo ) écrits en ligne (PQN, PQR, pure players
' i Stations : ’ L
3!:::?0:’;:ﬁon 1093 %';ames 787 Rakact 539 hebdo/mensuels + sites des TV/radios)
mentions de I'APD mentions de I'APD ) mentions de I'APD
® ﬂ'op 10 médias sur 89) au cours de l'année 1O ﬂl:lp 10TV sur 14) au cours de l'année 104 ﬂhp 7 radios sur 7) au cours de l'année .. .
2024 2024 2024 * Les contenus écrits dominants sont
97 s pourvoyeurs de traitements détaillés,
possiblement critiques mais pas
polémiques.

* Les TV dominantes sont des chaines
d’info en continu. C’est aussi le lieu des
mentions de I'APD lors de traitements
polémiques.

50
48 48 47 .

“9@@ EoT @ S & * Lesradios dominantes sont
o PSR N2 . A ,
R & @ susceptibles d’étre des émetteurs
o . . .
& pertinents pour informer sur les enjeux

- Z
14
* Informotion en continu  Les retranscriptions de la station de radio BF| sont indisponibles de jarwier a juin puis de novembre 3 décembre 2024 d e d eve Io p pe m ent .

Barometre Média 2030 - Année 2024
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Focus sur ['Aide publique au développement : quels médias ont le plus couvert 'APD en 2024 ?
Ip., Les sites web d'information a la loupe (1/2)

Presse Quotidienne Nationale
© (Top 8 PON sur 9) 283

mentions de I'APD
63

au cours de l'année
2024

Presse Quotidienne Régionale
© (Top 10 POR sur 25

212

mentions de I'APD
au cours de l'année
2024

Baromeétre Média 2030 - Année 2024

Au total, PON et PQR mentionnent
I’APD selon des volumétries
comparables. Cependant, en
termes de fréquence, les lecteurs
de la PQR voient moins souvent
mentionnée I’APD : ces mentions
sont réparties en 9 PQN et en 25
PQR.

Le Monde (information
généraliste), Les Echos (angle
économique), La Croix (angle
favorable), sont les top 3 de la PQN
a propos de 'APD.

Il y a moins de disparité dans la
volumétrie des mentions de I’APD
dans la PQR.

& FOCUS2030
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Is., Les sites web d'information a la loupe (2/2)

Presse || Sites web f Pure players 96
hebdomadaire/ 204 TV et Radio 238 © (iop 8 médias sur 12 ‘
mensuelle o de lamee | | | © Motsiessrtn | SR O 21 cours d Fannd
© (Top 10 médias sur 26) 2024 2024 2024

55

20

17

17 16

Baromeétre Média 2030 - Année 2024

La presse hebdomadaire/mensuelle
permet de mentionner les enjeux de
développement a I’abri des
injonctions du traitement immeédiat
de I'actualité. On y trouve des
contenus plus fouillés.

Au-dela d’étre un écho écrit a ce qui
s’est dit en audiovisuel, les sites des
TV/Radios obéissent souvent a une
véritable ligne éditoriale parallele,
autorisant également des contenus
plus élaborés sous I'langle « pour en
savoir plus ».

Les pure players représentent la
géographie médiatique de la qualité
(davantage que de la quantité).

La fréquence des mentions de 'APD
est faible, mais les approches sont
souvent inédites (The conversation,
etc.)

¢ FOCUS2030
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PERSONNALITES, FONDATIONS, INSTITUTIONS, ONG & OIG LES PLUS FREQUEMMENT
MENTIONNEES PAR LES 110 MEDIAS FRANGAIS SCRUTES DANS L'ETUDE MEDIA 2030

A partir d’une liste prédéterminée d’acteurs associés a la solidarité internationale, d 'aide publique au
développement et aux Objectifs de développement durable

ENTRE LE 15® JANVIER ET LE 31 DECEMBRE 2024




% En France, quelles sont les personnalités les plus médiatisées pour relayer les enjeux de développement ?*

Personnalités internationales

Michelle Bachelet Winnie Byanyima

Tedros Adhanom Ghebreyesus

Denis Mukwege

Simon Stiell

Antomo Guterres

v Bill Gates  Christine Lagarde

Audrey Azoulay Filippo Grandi

Louise Mushikiwabo
Malala Yousafz

. . . . Achim Steiner
Ngozi Okonjo-Ilweala Kristalina Georgieva
Sania Nishtar

Rebeca Grynspan

Nadia Murad
achs

Personnalités frangaises

Thomas Melonio Sylvie Brunel

Thomas Piketty

Jacques Attali  Bertrand Badie oo
Esithen 1 Pascal Boniface™

Lucas Chancel

r‘ Guillaure Bigot La U rence TU bla N

Najat Vallaud-Belkacem
~Karine Lacombe Gérard Araud

Sarah Knafo Gabriel Zucman
Yann Arthus-Bertrand
Frangeise BarreS

Michas! Siegel

Marisol Touraine

Jean-Marc Jancovici
Julia Cagé
Agn vard

METHODOLOGIE

MEDIA 2030 identifie les
personnalités les plus citées
dans les médias afin de
mieux comprendre la
visibilité des acteurs associés
a la solidarité internationale,
a l'aide publigue au
développement et aux
Objectifs de développement
durable.

Cet exercice permet
d'identifier les acteurs qui
fagonnent le débat en
France sur les enjeux
internationaux du
développement.

* La liste des personnalités
scrutées n'est pas
exhaustive et peut évoluer.
Retrouvez les noms et
fonctions complétes dans la
méthodologie détaillée.

Baromeétre Média 2030 - Année 2024

A ’heure ou le multilatéralisme est
malmené, les personnalités
internationales liées aux enjeux de
développement les plus souvent
citées dans les 110 médias de
MEDIA 2030 sont souvent les
responsables d’OIG. A. Guterres
domine fortement.

Parmi les personnalités
internationales, les acteurs de la
société civile principalement cités
sont Greta Thunberg et Bill Gates.

Les deux personnalités francaises
les plus citées ne le sont pas
uniguement a propos de contextes
liés au développement.

Les experts en géopolitique sont
fréguemment cités.

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——
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Think tanks et centres de recherche

Fondation pour les études et recherches sur le développement internationa

Institut de recherche pour le développement

Conseil Européen pour les Relations Internationales
Sarcelons nstitute for Global Hesll Fondatlon Jean Jaures

““““

ut r Climate economics
Institut des relations internationales et stratégigues S I u a S u r Groupe UR
Centre de Recherches Internationales Institut Francais des Relations Internationales
Institut du Développement Durable et des Relations Internationales

Fondations

pean Climate Foundation
Fondation Hewlett

@ Fondation Chanel Visa Foundation

Fondation GoodPlanet -
Bloomberg Phllanthroples Fonda-uon Categ Frdreundatin

M Fondation Pierre Fabre Fondation I'Oréal

tion L'Oreal Kering Foundation N g
Open Society Foundations

Baromeétre Média 2030 - Année 2024 |

Prééminence des enjeux de santé
parmi les entités de recherche les
plus citées.

Les enjeux plus spécifiques de
développement (durable)
appartiennent au second groupe le
plus cité.

Prééminence des enjeux
environnementaux parmi les
fondations.

La Fondation Gates est la seconde
entité la plus citée avant les
fondations philanthropiques des
grandes entreprises.

¢ FOCUS2030
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% Les ONG de solidarité internationale les plus citées dans les médias

Organisations non gouvernementales (ONG)

ONE Campaign

Empow'her
Action Santé Mondiale

1 Sceur Emmanu Quota Climat

e HUM@N nghts Watch
Medecms du Monde

Transparency International
quality Now

Reporters Sans Frontiéres

Bibliothégues Sans Frontieres

ACAT-France
Forum Réfugié
WECF ACTED

AMR Gret UICN 2 Cimade

Médecins Sans Frontiéres
OX I:AM Réseau Action Climat

Solidarité Sida

Planning Familial oot

Fédération internationale pour les droits humains
Plan International France CCFD-Terre Solidaire Observatoire des multinationales

Rotary Internationa

Forus Internationa

Eau

Amnesty International

ontre la peine de mort

Baromeétre Média 2030 - Année 2024

Parmi les enjeux les plus représentés au
travers des ONG :

Les droits humains dominent
(Amnesty International, HRW,
FIDH))

Les enjeux de santé : MISF &
MDM, Sidaction

La lutte contre les inégalités :
Oxfam

Les enjeux environnementaux :
Greenpeace, WWF

La liberté d’expression : RSF
Les droits sexuels et
reproductifs : Planning familial

& FOCUS2030
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Institutions francaises

Haut Conseil a I'égalité entre les femmes et les hommmes

Ministere de I Eu rope_ et des Affaires étrangéres

onomigue social et environnemental

Organisations inter-gouvernementales (0IG)

Bangue de développement du Conseil de I'Europe
Bangue européenne pour la reconstruction et le déve

i oppement
ONU-Habitat
nitiative mondiale pour I'éradication de la poliomyélite Banque africaine de développement

Cour européenne des droits de I'Homme . .
Union africaine AR g s Fir = Gt

Banque européenne d'investisserent

UNESCO 51AN OMS

Organisation internationale des migrations

T (R D C DI eI Comité des droits de 'Homme

Haut-Commissariat pour les Réfugiés

Fonds vert pour le climat

Banque internationale pour la reconstruction et le développement Forum Economicjue Mondial

Banque interaméricaine de développement
ation internationale de développement
Fonds mondial de lutte contre le sida |a tuberculose et le paludisme

Banque asiatique d'investissement pour les infrastructures

CNUCED nance en Commun
Global Financing F
Haut-Commissariat aux Droits de 'Homme OCDE FP oMc  PAM Global Compact
DA UNICEF OMC -

Baromeétre Média 2030 - Année 2024

Le ministere de I’Europe et des
Affaires (MEAE) est de tres loin
Iinstitution frangaise en lien avec les
enjeux de développement la plus
citée.

Par contraste, la mention des autres
institutions est tres timide.

LONU est de tres loin 'OIG la plus
citée.

La mention des nombreuses autres
OIG/institutions est beaucoup plus
modeste.

¢ FOCUS2030
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LA (MODESTE) COUVERTURE MEDIATIQUE DE L’AGENDA 2030 PAR LES 110 MEDIAS
FRANGAIS SCRUTES DANS L'ETUDE MEDIA 2030

ENTRE LE 1% JANVIER ET LE 31 DECEMBRE 2024




Evolution des mentions de janvier a décembre 2024

! Chiffres cles de [année sur les sites web d'information, la radio et la TV

~

137 3.7 %8%

mentions de I'Agenda
2030 et des ODD
en 2024.

*Sur 6,51 millions de publications scrutées en IDMJ.

~

Top sujets
Il v a pic de mentions le 8 mars
pour |a journée internationale
des droits des femme (19
mentions) mais aussi par
I'arrivée de Javier Milei au

Forum de Davos le 17 janvier

Echec ODD /
A.Guterres

Sommet de

e e

(16 mentions).

*Pour des rofsons technigues, lo comptobilisation des

mentions des stations de radio est partiellement

indisponible du 17 novermnbre 2024 ou 22 décembre 2024,

= Sites web d'information =— Radio =— TV =— Total

Baromeétre Média 2030 - Année 2024

En moyenne les ODD/Agenda
2030 ne sont cités que 2 fois par
jour.

L'Agenda 2030 est
majoritairement mentionné dans
les contenus écrits et peu dans
les contenus audiovisuels.

Les déclarations de A.Guterres sur
la difficulté a atteindre les ODD
ont été reprises par les chaines de
TV tres peu par les radios.

Le Sommet de I'Avenir (Summit
of the future) a été un peu
couvert par les radios et tres peu
par les TV.

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——
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INVISIBILISATION DES « PAYS DU SUD » DANS LES 110 MEDIAS SCRUTES PAR
MEDIA 2030

ENTRE LE 15% JANVIER ET LE 31 DECEMBRE 2024




La représentation des pays est décorrélée :
* des parametres démographiques

l * des enjeux de développement

de la surface du pays

de la langue

TOP 7 des pays les plus mentionnés en 2024

1. Etats-Unis : 404 000

2. Ukraine : 244 000

3. Israél : 235 000

4. Russie : 218 000

B. Palestine (et Gaza) : 193 000
6. Allemagne : 185 000

7. Chine : 162 000

Sur 6,12 millions publications scrutees en 2024 ~ ' D
L Y N N
I N " -
En 2024, seuls - )

des pays mentionnés dans les
meédias frangais concernent l'un S 4

des pays du continent afficain. j TS P N Le TOP 5 des pays est étroitement corrélé
| " ‘ aux enjeux géopolitiques et conflits

mondiaux actuels (Ukraine, Israél, Russie,

des pays mentionnés dans les Pa |estine) .
meédias frangais concernent |'Inde
ou vit18% de la population Nombre de mentions pas pays

mondiale. D Les pays du continent africain sont

N J 0 Carte produite a partir d'un échantillon de 40 000 publications sur l'année 2024. 5357

Les mentions des Etats-Unis écrasent la
représentation des autres pays pour de
multiples raisons (politiques, économique,
culturelles, etc.)

60% des pays mentionnés concernent des
pays d’Europe ou d’Amérique du Nord.

B ometre Média 2050 - Anmée 2004 majoritairement invisibilisés.

& FOCUS2030

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——



LA COUVERTURE MEDIATIQUE TRES DISPARATE DES EVENEMENTS NATIONAUX OU
INTERNATIONAUX AYANT TRAIT A LA SOLIDARITE INTERNATIONALE
ET AU DEVELOPPEMENT

2023 - 2024




2023

Journee

internationale

des droits des

Commission
de la condition
de la femme
des Nations
unies (CSW)

Forum de
Davos

femmes

(Hiroshima)

SPRING
% MEETINGS

Réunion de
printemps de la
Banque Mondiale
et du FMI

Journée
mondiale
de la santé

G2@

Semmet du

G20
[C sommEr FouR ] (New Delhi)
) UN NOUVEAU PACTE
FINANCIER MONDIAL

Sommet du G7

Paris

15éme Sommet
des BRICS
(Johannesbourg)

Assemblée
mondiale
de la santé
(Genéve)

6581

COP28 sur les
changements

climatiques
(Dubai)

78&me session

de I'Assemblée
générale des

Nations unies

Mondiale Forum
etduFMIf | ge Paris
sur la

paix

S & S N N \S " - R [N < - < 4 G
g 3 S N & & & = & o 3 o o ol g
T S > S ST A M A AR & & & x
’ - s Q .
D < A8 2 N o o A &0 &R R & XS &
o S N o e PN N
o G K D e

*Sur 6,51 millions publications scrutées en 2023

Barometre Média 2030 - Année 2023

L'importance donnée aux
sommets/événements de
solidarité internationale est tres
disparate.

La journée internationale des
droits des femmes est
particulierement mentionnée,
dans les mémes proportions
gue la COP 28 a Dubai.

LAGNU est le 3¢ évenement le
plus mentionné.

Le Sommet pour un nouveau
Pacte financier mondial a Paris

a été autant mentionné que le
G7.

& FOCUS203
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COP29 sur les
chmgements
4774 climatiques
Journée Bako“}
internationale —~7 N 4280
COPI16 sur Ia
ésertification
(Riyad)

des droits de
la femme

79éme session

de I'Assemblée
générale des ¢ 2

O cC
7 5 Baku
N
¢ . XIX* SOMMET DE
Nations unies LA FRANCOPMONIE COPI6
0
coLonsin
3046

WORLD
ECONOMIC

Réunions de

FORUM rintemps de la (S~ Sommet de la g
St BF:"’que rflondia\e (ZI:I;A‘I:LA_ { COPI6 sur la BRASIL 2024
Forum de etdu FMI biodiversité
Sommet du G7 2477 ¢ (Cali) Sommet
Journée (Borgo Egnazia) du G20
1983 mondiale e 2048 (Rio) 1971

1842

UAVENI

de la santé

1658

Forum
de Paris

Bl

//J‘ ‘/ Banque sur la
“'l7

e Mondiale paix
Assemblée // v SOfnmet de
mondiale l'avenir
de la santé Solidays (New York)

(Genéve)

253

< % N N ; . ; 0 e e e G 3 e 3 )
© @,bk R S L . \\,\° . \Q\Q . \Q\(‘ < g 5 s & & R R g <\,\°\ R <
3 > { A D 2 I oD & & & & © & & & @
Q & & i ® &R o » A0 N N ® N &
B & A i " X e v i N '1,0
A W W & N ~ N
&
$
"

Barometre Média 2030 - Année 2024

La journée des droits des femmes
est '’événement le plus mentionné,
dans les mémes proportions que la
COP 29 a Bakou.

LAGNU est le 3¢ évenement le plus
mentionné.

Sur I'environnement, les COP
biodiversité et désertification sont
moins couvertes que la COP climat.

En volume de mention, G7 & G20
bénéficient de la méme couverture.

¢ FOCUS2030
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LA COUVERTURE MEDIATIQUE DES ENJEUX DE SOLIDARITE INTERNATIONALE
ET DE DEVELOPPEMENT

ENTRE LE 15R JANVIER ET LE 31 MAI 2025




L’APD : une présence médiatique

ephémere ?

Evolution des mentions de U'APD entre mai 2024 et mai 2025
sur les sites web d'information, la radio et la TV

- Sites web d'information =— Radio TV =— Total

L'APD a connu un net regain
d’attention médiatique début
2025, avec un volume de
couverture six fois supérieur a
la moyenne de 2024.

En guatre mois, 'APD a genere
2446 mentions dans les
meédias frangais, soit 27 % de
plus qu'en 2024 (1921 mentions).

Mais ce regain d'attention
retombe déja avec trois fois
moins de mentions en mai

qu'en février alors que l'urgence
de la situation mériterait une
analyse journalistique
approfondie des conséquences
des coupes sur |le terrain.

*Pour des raisons techniques, la comptabilisation

des mentions des stations de radio est partiellement

indisponible du 17 novembre au 22 décembre 2024,

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——



Ce qu'il faut retenir de la couverture des enjeux de développement

en France depuis le Ter janvier 2025*

USAID et Donald Trump ont fagonné le
débat sur I'APD dans les médias francais:
prés de 60% des mentions liées a I'APD
en 2025 évoquent Donald Trump.

Jusqu'ici consensuelle, 'APD est désormais
ciblée par l'ultra-droite entre buzz
médiatique, approximations et fake news.

L'invisibilisation des pays du continent
africain : en 2025, seuls 13% des pays
mentionnés dans les médias francais

concernent |'un des pays du continent africain.

s

LY

> [
culture rfl

SeNlonde.

En moyenne, les médias ont parlé 6 fois
plus de I'APD en 2025 qu'en 2024. Mais ce
regain d'attention retombe déja avec 3 fois
moins de mentions en mai qu'en février.

(=) un agenda meédiatique dominé par les
sites d'informations en ligne : les sites de
RFI, du Monde, de France Culture se
montrent + actifs sur le traitement de
I'APD, bien plus que les chaines TV, les
stations radio ou |la presse écrite
traditionnelle, principalement consultée
par les catégories socioprofessionnelles

& FOCUS2030
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ALEXIS LAFFITAN, PROGRAMME DES
NATIONS UNIES POUR LE
DEVELOPPEMENT
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Human
Development
Report

Office

Le développement
humain, c'est la liberté de
vivre une vie a laquelle on

tient. (« Development as

Freedom ». A. Sen)

L'IA peut y contribuer, a
condition de faire les
bons choix.




Human

'indice de Développement Hi maln (IDH) L s

o b. "4"' - 1
Wl /7 1) :
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‘ Dnd X - Va5

HDI Dimensions and Indicators

DIMENSION
DIMENSIONS INDICATORS INDEX

Lon g and . Life expectancy at birth  * :I:eectan o
healthy life e
= - Expected years of H D I
Knowledge schooling « Education index
u « Mean years of schooling Human Development
Index
A decent

« GNI per capita (PPP $) « GNI index

standard of living




Devel pment U

Un contexte qui donne a reflechlr : Human

3 u\“
/\"‘

sLes progreés slessouflent N i

L

-
BRI

Valeurs et tendances de I'Indice mondial du développement humain (IDH), 1999-2030 Les progres en matiere de

= développement humain s’essoufflent

!:'; Valeur globale de I'IDH

B s Il y a quelques années encore, nous étions

= 0805 en passe de vivre dans un monde a IDH tres

B o7+ e élevé d'ici a 2030.
0.765 - 30 > - , .

i e | 1 T Les blessures causées par les crises

— - aleurs mondiales de 2020-2021 restent ouvertes,

= et la reprise est lente.
0685 Si la lenteur de 2024 (une des plus faibles
0665 - croissances depuis 35 ans) devient la «
oe“w—_— nouvelle normalité », ce monde ne sera pas

2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022 2024 2026 2028 2030

seulement retardé de quelques années,
mais de décennies.

projetées




La progression de l'indice de développement WG

Human

s est ralentie dans toutes les reglons en ey

developpement | _  RN Ziopent
: ':‘ 6 Afrique subsaharienne
)
-E-".

l? ‘f!

HEINEE L & I
IDH

-~ —~ = = = = = —~ -~ — = - —~ - - — - —~ —~ — - — - - - =
=} - -l [ - - j= o o o - -l - - - -l j= o — = - - - = = =

Années




Classement de la France — 26éme j |

g D L “'."2.‘,"»‘-' L = &

“ o . Y - - T =
O g o e ' ) E YR ORI ; ot X - e .- . - e &t"’ﬂ 2 Ll e
| RANK V| | SELECT TO FIND THE COUNTRY V| | ALL REGIONS "4
x
?, Rank  Country HDI Value Change from 2022 Rank  Country HDI Value Change from 2022
— 1 :: Iceland 0972 > 2 =|= Norway 0970 >
1 2 H Switzerland 0.970 > 4 == Denmark 0962 >
E’ 5 B comany 0.959 > 5 mmm Sweden 0.959 0.000 >
:'-‘ 7 228 Australia 0.958 > 8 B Hong Kong. China (SAR) 0.955 >
|
] .
iAo 8 o Vetherlands 0955 > 10 I I Belgium 0.951 >
-y |
| 1 B B reland 0.949 > 12 = Finland 0.948 >
. .

13 Singapore 0.946 > 13 =I= United Kingdom 0.946 0.000 >
== 15 = United Arab Emirates 0.940 > 16 B+l cCanada 0.939 >
—-
=t 17 Bl Lechienstein 0.938 > 1 @l New Zealand 0.938 >
—

17 B  United States 0938 > 20 \®, Korea (Republic of) 0937 >

21 B Slovenia 0.931 > 22 mm  Austria 0.930 >

23 ® Japan 0925 > 24 B vata 0.924 >

25 e Luxembourg 0922 0.000 > 26 B France 0920 >

— I
27 X Israel 0.919 v -0002 > 28 3 Spain 0918 >
29  |pam Czechia 0915 > 29 BB nray 0915 >




Des inégalites croissantes :

Human

Les écarts de développementhumain fe-ionsh p;;g; 0
Sse creusent | 7 g s RO

! .
: ,‘o‘ ‘Ql--

l Différence de valeur de I'IDH entre les pays a IDH tres
élevé et les pays a IDH faible

B
L AN E IR
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0.380
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Human

Les paysaplus faiblelDH

. m P congo (Democratic Republic of the) 0.522 > 172 [OM Malawi 0517 >
= 173 [l Benin 0.515 > 174 [Bmm Guinea-Bissau 0.514 >
| 175 3 Dijibouti 0.513 > 176 == Sudan 0.511 v -0.005 >
'pe
%0_ 177 E== Liberia 0.510 > 178 [ Eritrea 0.503 >
"
. w9 [ B cuines 0.500 > 180 =E= Ethiopia 0497 >
- By
181 Afghanistan 0.496 > 182 [== Mozambique 0493 >
= 183 [ Madagascar 0.487 > 184 e Yemen 0470 >
8| 185 o SierraLeone 0.467 > 186 [ Burkina Faso 0.459 >
“rn”
187 P Burundi 0.439 > 188 B wai 0.419 >
188 e Niger 0.419 > 190 [J P chaa 0.416 >
191  wefem Central African Republic 0.414 _ > 192 Somalia 0.404 >
193 = South Sudan 0.388 0.000 >




Entrez dans I'IA :

Malgre le ralentissement, Ie .gens se montrent oewieemen: [
7 o e o T

goptimistes a I'egard de I'TA"Y

W
i

|

i . Augmentation attendue Utilisation prévue
'r; | Groupe IDH: de l'utilisation dans un an
E:' Faible / moyen @ ' L
- 14.4 66.1

-
A
ARy
E Elevé o ®

236 68.9
o
—
=R
=
Tres élevé ® o
19.0 45.9
T | T T T
0.0 20.0 400 60.0 80.0

Pourcentage de la population

=N

Human

RIS III mm

il =

Une enquéte mondiale réalisée dans le
cadre du Rapport sur le développement
humain montre qu’a tous les niveaux de
développement (IDH), l'utilisation de I'lA
est déja tres répandue. Pres d'1 répondant
sur 5 l'utilise aujourd’hui.

Et deux tiers des pays a IDH
faible/moyen/élevé prévoient d'utiliser I'lA
dans les domaines de I'éducation, de la
santé et du travail - les trois dimensions de
I'IDH - d'ici un an.




Intégration de I'IA : Menace pour la capacite

d agll‘ humalne ou OUtlI _ '\&w m‘ﬁatl ﬂi_pevelil

L \"_)I
- re|

% 7
Changement attendu dans la proportion de personnes déclarant avoir le controle de leur vie grace a I'lA
- : (Pourcentage de la population dans chaque groupe d’age)
. 10.0
'
—1
o 5.0
" context de
- 0.0 N~ vieillissement
] 15-24 25-34 35-44 45-59 60-plus
_ dela
= 5.0 population
—= | .
= mondiale:
=3 T
= 10,0 1.4 milliard de
=1 !
+60 ans en
. 2030.
. == [DH Faible /| moyen IDH élevé = HDI tres élevé
-20.0

Note: basé sur des données regroupées pour 21 pays de I'enquéte du PNUD sur I'IA et le développement humain.




Frequency of Al use by occupation Purpose of Al use by occupation group

Human
Share of survey respondents (%) Development
iy Report
Don't know/ Never =
Prefer not Offl ce
to say — 21

STUDENT - n?:rf; Entertainment
-
— - L'im t
More than Once
once a week a week
I'IA

22 6 S u r es
More than ——e Don't know/

Prefer not
to say

once a week

) BT personnes
varie selon les

More than ———s
once a week

e éta pes de la

to say

14 NON- -
Once WORKFORCE
aweek 39
Never
— 22
| Once
a] a month ———=%
‘—:
=1

9
More than ———s

once a week
"
Once RETIRED

aweek

8
Don’t know/
Prefer not
to say

17 ———————= 55
Once MNever
a month

o 10 20 30 40 50 60 70 80

Share of survey respondents (%)



plokaaion

Jeunes et connectes, mais pas:enb

™ol

L'adoptlon des technologles pose des defls e ey

Devel pment U

- ‘s
2ot %

Score moyen du quotient de santé mentale

.
R |

nl
<!y 140 ~
,1 120 A Dans une enquéte mondiale menée aupres
E. 100 - d’internautes, la forme en U du bien-étre
L 80 1 mental est completement absente.
50 1 . .
= Au lieu de cela, nous observons une diagonale
40 4 . 74
marquée, avec les jeunes au bas de I'échelle.
- 20 1 . N 7 e o
=4 Un signal apparent ? L'ere numérique pourrait
=1 0 A .
- 18-24 25-34 3544 45 54 55 64 65-74 75 Etplus étre en train de remodeler le paysage
| Groupe d'age (années) émotionnel des jeunes.
e Amérique du Nord Amérique latine
=== Europe occidentale Asie du Sud
mm— Afrique sub - saharienne = QOcéanie

Moyen-Orient et Afrique du nord

Remarque : les données proviennent du Global Mind Project du Sapiens Lab. Plus le score est

élevé, mieux le bien-étre mental est percgu. L’enquéte a été menée de 2020 a 2024.



Quelle voix I'TA reflete-t-elle 2

.

gQui est dedafis, qui est ASERE

ChatGPT ne répond pas dans le vide.

Ses réponses ont tendance a s’'aligner plus
étroitement sur les opinions et les modeles
culturels des populations des pays a IDH tres élevé.

Des inégalités de genres qui se refletent
dans le paysage de I'lA

- Les femmes ne représentent que 12 % des
chercheurs travaillant dans I'lA
- Les hommes utilisent davantage I'lA (+4 points)

HEINEE .. 3 RSN | i

Correlation entre GPT et humains

0.85 A

0.80 A

0.75 A

0.70 4

0.65 A

0.60

Human
Development

\_f lep ort".

——|s -

Faible Moyen Elevé Trés élevé
Catégorie IDH

Source: Atari and others 2025.




Dans le monde du travail : les gens s'attendent a de

I'automatisation, mais aussi a une augmentation D.*é.,',“:
epor
encore plus grande Office

Pourcentage de la population dans
Quelques soient les professions et chaque profession / groupe de pays
niveaux d’IDH, les personnes Automatisation attendue

100

interrogées s’attendent a ce que I'lA

automatise et augmente leur travail, e
=, avec des attentes plus élevées en
" matiere d’augmentation. 60 1

Les pays a IDH faibles sont plus e
optimistes. 70% s’attendent a ce que I'lA o
augmentent leur productivité et 64%

que I'lA créera de nouveaux emplois. 0-

40 60 80

Expected augmentation

Question des politiques fiscales pour
stimuler le travail humain et pas
seulement supprimer des emplois.

Augmentation attendue

Note : basé sur des données regroupées pour 21 pays de I'enquéte
du PNUD sur I'lA et le développement humain.

. ) :.."._.,_ll.,'rv-.' i} ". ‘Q_! ! . % -



Mettre I'IA au service
des citoyens, est une  oeveiopmen

Report

question de choix itk

Construire une économie de complémentarité
e - ® Les décideurs politiques doivent fagonner I'avenir, en

o s’affranchissant de la tentative de deviner comment les

humains seront remplacés par I'lA, pour voir le potentiel de ce
que les humains peuvent faire avec I'lA.

L’innovation avec intention

technologique, non pas en automatisant les processus
créatifs, mais en les augmentant, et en conciliant profit et

‘{r_;, L'IA doit étre exploitée pour accélérer la science et I'innovation
% intérét social.

Investir dans des capacités qui comptent

3 ”

\ .
®-@®  pour personnaliser I'éducation et les soins de santé dans
différents contextes, tout en tenant compte des risques et des
réoccupations liés aux prejuges, a la vie privee, a
‘accessibilité financiere et a I'équité.

La flexibilité et 'adaptabilité de I'|A doivent étre mises a profit

15



r
|

e

UMAN

7‘.

REPORT 2025

b - PR |

.I » V$. .y'

Wi

(L

%

'DEVELOPM

’

114
-

-
“'

-

p—

i

¢~ .- et . s 14

e =

.i—-- 15

-—-E; o
-t

1]

N

ividus et p

3

£33 “f’\
l J




PRESENTATION DU
RAPPORT SUR LE DEVELOPPEMENT DURABLE 2025

GUILLAUME LAFORTUNE,
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FOCUS 2030

Animation d’une cellule de crise collective #APD : co-production de narratifs / policy papers, briefs

médias.
* Participation au FfD4 a Séville du 30 juin au 3 juillet et publication d’un dossier spécial

* Focus sur la Reconstitution de Gavi — lancement du dossier spécial dédié a la reconstitution.

* A venir : lancement d’Expertise 2030 (a partir de 100 Expert-e-s, inscrivez-vous), le répertoire des

expert-e-s du développement international et des ODD.

* A venir - publication du Rapport 2025 dédié au suivi de la réforme de I'architecture financiére

internationale et des engagements du Pacte de Paris pour les peuples et la planete (4P).

« A venir : suivi de la 80® Assemblée générale des Nations Unies

¢ FOCUS2030

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——


https://focus2030.org/Reconstitution-de-Gavi-financer-l-acces-a-la-vaccination-d-un-enfant-sur-deux
https://focus2030.org/S-inscrire-au-repertoire-Expertise-2030

« Juin (TBC) : CICID

e 20 juin : Journée mondiale des réfugiés

e 23 juin: 2 ans du Sommet pour un Nouveau pacte financier mondial

e 25 juin: Reconstitution de Gavi, Bruxelles

e 27-29 juin : Solidays

* 30juin-3juillet 2025 : 4¢ Conférence internationale sur le financement du développement (FfD4), Séville
e 2 juillet : 15e anniversaire de la création d'ONU Femmes

e 14-23juillet : Forum politique de haut niveau sur les ODD (HLPF)

e 15 juillet : arbitrages financiers pour le PLF2026

* 9-23 septembre : 80° Assemblée générale des Nations unies, NYC

* 25 septembre 2025 : 10°® anniversaire de I’Agenda 2030

& FOCUS2030

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——



17-19 octobre : Réunions annuelles de la Banque mondiale et du FMI

27-28 octobre : Conférence sur les diplomaties féministes, Paris

29-30 octobre : 8¢ édition du Forum de Paris sur la Paix

10-21 novembre : COP30, Bélem

12 décembre 2025 : 10¢ anniversaire de I’Accord de Paris sur le climat

Q4 TBC : Reconstitution du Fonds mondial de lutte contre le sida, la tuberculose et du paludisme
2025 TBC : Reconstitution du Fonds africain de développement

2026 : G7 sous présidence frangaise

TBC 2026 : Sommet Afrique-France

Octobre 2026 : Assemblées annuelles du FMI et de la Banque Mondiale, Thailande

& FOCUS2030

DATA - INNOVATION - DEVELOPPEMENT ——




QR CODE : S’inscrire sur Expertise 2030 Grms
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IDENTIFIEZ DES EXPERT-E-S

INSCRIPTIONS : https://focus2030.org/S-inscrire-au-repertoire-Expertise-2030.
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NOUS VOUS DONNONS RDV AU 7€ ETAGE

AUTOUR D’UN COCKTAIL A L'OCCASION
DES 8 ANS DE FOCUS 2030! - 4
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